«Если Вас нет в интернете, значит Вас нет в бизнесе»
Билл Гейтс.
 
 
Добрый день, дорогие друзья и партнеры!
 
Ижевская Школа Бизнеса приглашает Вас на 
 
практический семинар
 
«Интернет — маркетинг»
 
17 -18  февраля 2012г.
 
Участники семинара: руководители компаний малого и среднего бизнеса, маркетологи, специалисты по продвижению 
 

Миссия семинара: открыть участникам возможности интернета для развития бизнеса
 

Задачи семинара: 
 

        познакомить участников с системой ЭФФЕКТИВНОГО интернет-маркетинга, 
        научить простым инструментам разработки и оценки рекламных кампаний
        повысить компетентность заказчиков интернет-проектов
 

Формат: интерактивные лекции, реальные примеры успешных и провальных интернет — проектов с разбором ошибок и преимуществ, работа со своими кейсами в компьютерном классе (берите свои ноутбуки и iPad ы, есть WI FI)
 

Ведущие: представители ведущих интернет-агенств Ижевска (рекламы почти не будет)
Стоимость участия: 7000 руб 
 

        участникам проекта «Прибавь обороты», «Анти-Манн» скидка 10%
        при участии 2 человек от компании, второй участник идет за полцены!
 

Дата и время проведения: 17-18 февраля 2012г, с 10.00 до 18.00
Место проведения: Ижевская Школа Бизнеса МВЕУ, г. Ижевск, ул Пушкинская 268
 
Это самый полезный семинар для развития современных компаний!
 
Программа семинара «Интернет-маркетинг»
1.      Маркетинг в интернете:
 - Возможности интернета для развития Вашего бизнеса 
-  Секреты эффективности маркетинговых кампаний в интернете
2.      Эффективный сайт:
- Цели сайта: какие актуальны для Вашего проекта? Показатели оценки эффективности сайта.
- Разработка технического задания
- Дизайн, функционал, контент, юзабилити, верстка,  seo – грани одного алмаза
- Выбор подрядчика. Точки контроля разработчиков сайта. 
3.      Контент в интернете 
 Каким должен быть контент в интернете:
- Чем отличается онлайновый контент от офлайнового
- Типы контента и их особенности (с примерами)
- Правила создания контента для интернета
Интернет-площадки для публикации контента от имени компании:
- Типы интернет-площадок
- Каким должен быть контент для разных интернет-площадок (с примерами)
- Ижевские интернет-площадки
Как представить компанию в социальных сетях:
- ВКонтакте (с примерами)
- Фэйсбук (с примерами)
- Твиттер (с примерами)
- LiveJournal (с примерами)
Корпоративный блог:
- Для чего нужен корпоративный блог
- Виды корпоративных блогов
- О чём и как часто писать
Как работать с аудиторией:
- Варианты связи аудитории с компанией
- Правила общения с аудиторией
- Создание сообщества вокруг бренда компании
Спецпроекты:
- Что это такое
- Для чего они нужны
- Преимущества и недостатки
- Примеры спецпроектов
О чём не надо забывать:
- Какие бывают ошибки
- Мониторинг упоминания компании в интернете
Практикум
- Контент-проект "Ижайти": какие типы контента использовались, как велась работа по созданию сообщества, какие результаты были получены
- Страница "Лавки Фло" ВКонтакте: что делалось для наращивания аудитории и увеличения её активности, какие результаты были получены
          4. Эффективная интернет-реклама
-Правила эффективных рекламных кампаний в Интернете
- Udminternet цифры и факты
- Спектр инструментов
- 10 секретов  создания эффективной рекламной кампании в Интернете
- Простые способы повышения эффективности кампаний
- Анализ и оценка эффективности
-  Типичные ошибки при проведении рекламных кампаний в Интернете
-  Разбор успешных рекламных кампаний
Контекстная реклама. 
- Обзор систем контекстной рекламы (Яндекс, Гугл, Бегун).  За и против.
- Инструменты. Что с чем едят. 
- 10 секретов эффективности
- Как получить больше за меньшие деньги
- Анализ эффективности кампании
Баннерная реклама. 
- Топ  10 площадок, на которые стоит потратить деньги
- Стандартный нестандарт 
- Тенденции и перспективы баннерной рекламы
- Подходы к ценообразованию в медийной рекламе
- Баннерные форматы, «правильный баннер»
- 10 ключевых этапов медиапланирования
- Принципы  отбора площадок
- Способы оптимизации медиаплана
- Анализ эффективности рекламной кампании
- Кейсы и практические примеры
Практикум: разработка проекта эффективной рекламной кампании в интернете:
- Выбор рекламных каналов. Расчет стоимости привлечения клиента
- Отслеживание эффективности рекламной кампании
  5. Расчеты эффективности интернет-маркетинга. Аналитика
- Какую аналитическую систему выбрать
- Как рассчитать рентабельность вложений
- Как считать конверсию пользователя
- Отказы, так ли уж это плохо
- Пользовательские факторы, на что обратить пристальное внимание
- Что и как нужно анализировать постоянно
- Как делать правильные выводы из аналитических отчетов
- Почему аналитик должен быть «свой»?
  Ведущая семинара:
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	Сергиенко Надежда
        Директор Интернет-агентства  АУРА .

        В рекламе с 1999 года, в  Интернет-рекламе с 2007 года.

        Под руководством  Надежды спланированы и проведены сотни рекламных кампаний  для местных и региональных клиентов.

        Возглавляет лидирующее в Удмуртии Интернет-агентство АУРА. Сертифицированное агентство Яндекс, партнер Google, Бегун.  Эксклюзивный представитель «Одноклассники» 2008/2009, «Вконтакте» 2009/2010.  Партнер  крупнейших федеральных  и местных площадок. 
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Принять участие в семинаре приглашена Наталья Брызгалова — известный менеджер в сфере ИТ с проектами Ижайти и Лавка Фло.
 Стоимость: 7.000 рублей, 
участникам семинара Игоря Манна и проекта «Анти-Манн»— скидка 10%
ВНИМАНИЕ!
Предварительная регистрация обязательна!
Регистрация (ФИО, компания, должность, контактный телефон) участия в программе осуществляется:
по телефону: (3412)43−03−96, 8-912-877-04-86 – Татьяна 
по электронной почте: businessschool_mveu@mail.ru
